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［媒体資料］

■新幹線ユーザープロファイル調査2025

   ・調 査 時 期 : 2025年9月3日～9月12日
   ・調 査 方 法 :インターネット調査
   ・調 査 対 象 :（1）東海道新幹線および
　　　　　　       山陽新幹線を1ヶ月に1回以上利用する（=コアユーザー）
　　　　　　   （2）1年に1回未満、または未利用者（=ノンユーザー）
   ・サンプル数 :（1）コアユーザー: 3,000サンプル
　　   　　　　（2）ノンユーザー：800サンプル
   ・調 査 主 体 :株式会社JR東海エージェンシー/
                     株式会社JR西日本コミュニケーションズ/株式会社ウェッジ
   ・実査委託先 :楽天インサイト株式会社

●本媒体資料は下記調査に基づく

■全国の書店

■インターネット書店

■主要な駅売店
   ・ 東海道新幹線の主な駅
   ・ 首都圏の主な私鉄
   ・ 中部圏のJR線
   ・ 関西圏のJR線・主な私鉄

■定期購読

■一部コンビニ

●販路

［媒体資料］

原稿制作・入稿時のご案内
広告スペース/掲載料金については
以下二次元コードよりご確認ください。

Wedge

ひととき



日本を前に進める総合月刊誌 旅のビジュアル月刊誌

◉データで見る東海道・山陽新幹線 

◉マーケットシェア（対航空）

東京－新大阪 最短2時間21分

グリーン車で読んで、
家や職場で回せる。
一冊で何人も楽しめます。

◉東海道・山陽新幹線のグリーン車に1か月間搭載される月刊誌

※輸送人員：国土交通省
　「鉄道輸送統計（2024年度分）の値を365で割ったもの
※1日の列車本数：2024年度実績本数
　（各JR資料および時刻表より）

※グリーン車座席数：列車本数より、
　1編成あたり200席でウェッジが算出
※男女比：ユーザープロファイル調査2025
※年代の割合：ユーザープロファイル調査2025

※マーケットシェア：2023年度旅客地域流動調査（国都交通省）をベースにJR東海が算出
　東京圏：東京都、神奈川県、千葉県、埼玉県、茨城県／名古屋圏：愛知県、岐阜県、三重県／大阪圏：大阪府、京都府、奈良県、兵庫県

新幹線輸送人員

男女比 年代の割合（％）

列車本数 グリーン車座席数

85%

71%

66%

11%

100%

66万9,400人/日 638本/日 395万5,600席/月

※臨時列車含む

19.7
20代

24.7
30代

23
40代

21.1
50代

11.5
60代

「Wedge」と「ひととき」はお持ち帰りいただけます。

東京圏～名古屋圏
（76千人/日）

東京圏～大阪圏
（153千人/日）

東京圏～岡山
（9千人/日）

東京圏～広島
（16千人/日）

東京圏～福岡
（35千人/日）

東京 大阪 岡山 広島 博多名古屋

15%

29%

89%

34%

航空

JR東海 JR西日本

7 :3

平成元（1989）年4月の創刊以降、『Wedge』は日本

が進むべき指針となる情報を提示してきました。

主な読者は各界のトップリーダーやビジネスパーソン

で、他のメディアとは一線を画します。しかも、日本

の大動脈である東海道・山陽新幹線のグリーン車内で

直接手にとり、自由に持ち帰ることができるという

「唯一無二」のメディアでもあるのです。

これからも総合月刊誌として、時流におもねらず、日

本を前に進めるために必要な政策を大胆に提言してゆ

きます。

『ひととき』は、「読むたび、新しい旅」がテーマの、旅の

ビジュアル月刊誌です。創刊から25年、東海道・山陽新

幹線沿線を中心に日本全国を訪ね続け、魅力的な日

本の素顔をていねいな取材で掘り起こしてきました。

各地で長い年月をかけて培われた文化、大切に守ら

れてきた自然、知られざる歴史。『ひととき』は国内旅

行に特化して、新しい旅の楽しみを知る喜びや、単な

る贅沢にとどまらない良質な情報、特別な体験へのヒ

ントを、毎月お届けいたします。



グリーン車ユーザーに圧倒的な認知度を誇り、
エグゼクティブ層のビジネスパーソンへダイレクトに
広告訴求が出来る媒体です。

グリーン車ユーザーからの圧倒的な認知度

会社の意思決定層へリーチが可能

雑誌内容への高い興味関心度

広告への高いアクション率

グリーン車に搭載されている

知識や教養が得られる、品が良い

中身が濃い、読みごたえがある

書店やWEBでも販売している

仕事の参考にしたい

その他

Wedgeを知らない

グリーン車ユーザー

認知率約90%
雑誌を持ち帰り家族や会社の人に渡す

約74%

広告の製品を検索したり、店頭で探す

55%

掲載企業を検索したり、問い合わせをする

32%

読みたい記事や特集があった

67%

車内で読み切れなかった

33%

約60%

普通車ユーザーと比較し

意思決定をする立場にある方

約50%

営業・販売の次に経営・社業全般が多く

「予算・人・売上」の意思決定層が 87%が何かしらアクション
広告閲覧後

85%が見たことを自覚
記事広告も

グリーン車ユーザーの

2人に1人が「必ず読む」

時々読む

情報を収集する立場

いずれにも
当てはまらない

たまに読む

読んだことがない

広告があることを知らない

1，2回
読んだことがある

経営・社業全般

興味・関心がある
広告は見る

さっと目を通す
程度に見る

ほとんどの広告を見ない

人事・労務

情報システム

専門職

その他

時々持ち帰る

たまに持ち帰る

1，2回持ち帰った
ことがある

持ち帰った
ことがない

持ち帰ってよいことを
知らなかった

47.9% 34.5%

23.7%27.5%

18.9%

16.4%
57.1% 46.4%

22.4%

24.1%

9％

7.9％

14.5％

8.1％

8.1％

17.8％

7.9％5％

8.2％

33.4％

6.9％

10.6％

10.7％

13.2％
9.8％

9.8％

必ず読む

乗車時は必ず持ち帰る

意思決定をする立場
ほとんどの
広告を見る

営業・販売

具体的な製品や
サービスを

検討・提案する立場
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45.9 ％

38％

22％

19.9％

44.7％

10％

63.6%63.6%

持ち帰る理由



グリーン車ユーザーに圧倒的な認知度を誇り、
購買意欲の高い富裕層へ
ダイレクトに広告訴求が出来る媒体です。

富裕層へリーチが可能

グリーン車に搭載されている

知識や教養が得られる、品が良い

中身が濃い、読みごたえがある

書店やWEBでも販売している

旅行や買い物の参考にしたい

その他

ひとときを知らない

普通車ユーザー平均金額と比べ

330万円以上高い

5,000万円以上が約27%
所有資産額が世帯年収平均金額が

時々読む

たまに読む

1，2回
読んだことがある

興味・関心がある
広告は見る

さっと目を通す
程度に見る

ほとんどの広告を見ない

時々持ち帰る
たまに持ち帰る

1，2回持ち帰った
ことがある

持ち帰った
ことがない37.4% 25.4%

23.6%26.3%

30.4%

37.1%

14.3％

14.3％

15.2％

10.8％

9.5％

18.2％

9％8.1％

6.4％

13.9％
必ず読む

1億円以上

5,000万円以上1億円未満

3,000万円以上5,000万円未満

2,000万円以上3,000万円未満

1,000万円以上2,000万円未満

500万円以上1,000万円未満

500万円未満

ほとんどの
広告を見る
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40 ％

30％

24.2％

19.3％

33.7％

12％

40.9%40.9%

14.6%14.6%

13.1%13.1%
13.8 ％

13.6％

16.2％

14.8％

13.8％

グリーン車ユーザーからの圧倒的な認知度 雑誌内容への高い興味関心度

広告への高いアクション率

グリーン車ユーザー

認知率約90%
雑誌を持ち帰り家族や会社の人に渡す

約73%

77%が何かしらアクション
広告閲覧後

約83%が見たことを自覚
記事広告も

グリーン車ユーザーの

2人に1人が「よく読む」

広告の製品を検索したり、店頭で探す

40%

掲載企業を検索したり、問い合わせをする

37%

読みたい記事や特集があった

45%

車内で読み切れなかった

36%

乗車時は必ず持ち帰る

持ち帰る理由

普通車ユーザーグリーン車ユーザー

約８６0万円約1,194万円

読んだことがない

広告があることを知らない

持ち帰ってよいことを
知らなかった


